新品一上市就熱賣，背後功臣來自大數據行銷工具【發票怪獸】
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台灣新創團隊春樹科技研發出「發票怪獸」APP，不僅以消費者為中心，打造出受歡迎的怪獸IP，還在上線後短短一年即吸引百萬會員下載。消費者可以透過掃發票的過程和小怪獸互動、兌換獎品等等。發票怪獸正嘗試以「遊戲化行銷」的方式讓「每次消費，都有驚喜」，也讓消費者更有動力掃描更多發票。

除了針對C端的使用體驗優化外，春樹科技透過自身在行銷產業的洞察，深知B端的商業需求，將「行銷活動」移植到「發票對獎」、「養怪獸」的遊戲機制中，藉此從線上導客到線下通路，不僅可以協助品牌快速提高2倍以上的銷售量，甚至能讓新品在短短兩周內就賣出3萬份，迅速提高產品能見度。
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(圖) 茶攤一條街新品上市，單月帶來超過60,000瓶的銷量。

「發票怪獸」－擁有“百萬會員”的超強購買大隊
隨著行動載具的普及，台灣有高達４成的消費者使用App對發票，嗅到商機的春樹科技，由於長期耕耘數位廣告市場、深知品牌主的痛點，因此研發一款「用發票餵養怪獸」的App，以「掃發票、養怪獸、賺金幣、換獎品」為誘因，驅動消費者積極使用載具存發票，不僅在短短一年內累積了破百萬會員，日活躍人數更高達10萬以上。

上億筆消費數據，提煉消費者自己都不知道的讀心術
透過發票怪獸，春樹科技已累積一億多筆發票資料，掌握了龐大的消費數據資料庫。這些去個資化的消費數據可以協助品牌分析消費者行為、競品比較、提高行銷準度與建立CRM生態圈。以味王的酒香泡麵為例，發票怪獸不但可以利用AI系統分析追蹤客戶的回頭率，更分析出味王與競品之間的客層差異，推估潛在消費者的數量。
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(圖) 味王大食客任務，不僅提高品牌銷售額，亦為品牌分析與競品間的差異。

市場最精準的媒體投放來源，針對品牌TA精準行銷 
透過這些龐大的消費數據資料庫，「發票怪獸」成為目前市場上最精準的媒體投放來源，不僅可以針對已購客投放廣告、接觸產品真實的TA，亦可向競品TA發送專屬優惠，讓競品TA嘗試購買自家產品。怪獸精準行銷法不僅可以為品牌省下大把的行銷預算，亦能大幅提升成效，讓每一則廣告，都被「對的人」看見。「發票怪獸」擅長以趣味的方式自然置入產品，希望在驅動消費者購買產品的同時，盡量以軟性、感性的角度帶入產品，在B端和C端找到完美的平衡點，創造出一個立意良善的台灣本土商業模型，為B端與C端客戶都帶來最大利益。

在業界深耕十多年，春樹科技營運長暨創辦人林益成談到客戶痛點時深有所感，他語重心長的說：「雖然就廠商來講，新品需要『導購』和『被試用』的力量，可是我們想提供給廠商的，是背後更好、更精準的數據分析」。他補充，未來還會推出更多結合MarTech的數據分析產品，協助品牌預測消費者行為、抓住會員變現的龐大商機。

發票怪獸購買大隊：https://business.qmonster.cc/
發票怪獸APP下載：https://friendo.page.link/76VQ
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